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• 中国竞技水平最高自行车赛
2. HC级别仅次于环法

• 中国最美自行车赛
环行热带岛屿，尽览风土人情

• 中国最受关注自行车赛
世界排名第一车队加入，全球媒体关注

中国第一精彩环赛



2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛

我们的使命
• 引领中国自行车文化

• 展现 热带海岛风情魅力

• 秉承环保社会责任



环岛赛理念：文化自行车

引领中国自行车文化：

自行车骑行是一种竞技文化

自行车骑行也可以是一种生活方式

它成为传播者，

传播我们追寻梦想的运动精神；

传播我们低碳出行的环保理念；

传播城市喧嚣之外的休旅方式；

传播我们对大地爱的深沉。



• 四季如春，风景如画

• 多样的风土人情

环岛赛理念：最美海南岛



2015第十届环海南岛国际公路自行车赛

公益荣誉骑行

中粮蒙牛“卡路里交换”公益骑行现场

环岛赛理念：社会责任



十年环岛，百年梦启

2006  惊艳登场 2008  接棒蓄力 2010  接受洗礼 2012  凤凰涅槃 2014、2015  新的突破

2007  赛事升级 2009  级别登顶 2011  发展谋变 2013  开始新生 2016  昂扬迈进

全面超越国内环赛

十周年辉煌

环岛赛十年历程



赛事时间：2016年10月22-30日

参赛队伍：20支（含5支最高级别职业队）

比赛里程：超过1400公里，共9个赛段

途经市县：海南岛18个市县

主办单位：国家体育总局、海南省人民政府

承办单位：中国自行车运动协会、海南省文化广电出版体育厅

运营机构：海南环岛国际公路自行车赛有限公司

2016 赛事概况



参赛车队

参赛车队覆盖五大洲

职业车队代表世界自行车最高水平

中国队再遇强敌

中国最高水平自行车国际赛事

2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛



 2014 环法冠军得主
 2013 环意冠军得主
 2013年 Tirreno-
Adriatico 双海赛冠军

2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛

 2014年环瑞士冠军
 2014年环西2个赛段冠军
 2014年环意2个赛段冠军
 2011年环意大利冠军

 2013年环法总成绩第八 2016更多强队来袭

顶级车队的精彩对决
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公路自行车赛因其大众参与度高，赛事职业化体系成熟，观赏性好，文化底蕴深厚，一
向是众多国际品牌的体育营销选择。

公路自行车赛的商业化



2014 环岛赛赞助商

环岛赛赞助商汇集金融，地产，消费，汽车等各行业。世界500强企业强势加入。

2014环岛赛四大领骑衫合作伙伴

注：数据源自《2014环岛赛评估报告》，上海体育学院 · 体育赛事研究中心

合作赞助商



2015 环岛赛赞助商

环岛赛赞助商汇集金融，地产，消费，汽车等各行业。世界500强企业强势加入。

2015环岛赛主要赞助商

注：数据源自《2015环岛赛赛事综合效益评估报告》，上海体育国家大学科技院 · 咨询评估研究中心

合作赞助商



2016/6/30

• 无论是健康生活爱好者还是主办城市居民，人们因为环岛赛聚集在一起。

• 今年预计超过5000万的观众观看这项赛事，吸引他们的是环岛赛对公路自行车运动的

精彩诠释。

环岛赛 助力品牌赢取市场

环岛赛：大众体育营销

• 28%（2014年、2015年）的现场观众增加对环岛赛赞助商好感，8%（2014年）、

9%（2015年）的现场观众倾向使用（购买）赞助商产品。成功的赛事植入营销为赞助

商带来超过300%的回报率！

环岛赛有效激发民众购买冲动、正面影响观众消费行为

注：以上数据源自《2014环岛赛评估报告》，上海体育学院 · 体育赛事研究中心

与《2015环岛赛赛事综合效益评估报告》，上海体育国家大学科技院 · 咨询评估研究中心



中国作为自行车大国，拥有几亿的骑行人群，作为具有最广泛群众基础的自行车赛，可预计

环岛赛在今后10年内的增长潜力。

2015现场受众人群超35万，
媒体社会价值超1.0亿元，现场观众认知价值超过900万元

自行车运动爱好者 承办城市居民 健康生活方式人群

潜力巨大的观众人群



户外媒体发布
超2个月

全球超50国家体育电视频道，
中国6省市体育电视直播，
CCTV, 旅游卫视，海南电视台

媒体
传播

公益
宣传

现场
展示

公关
活动

赛事转播、新闻和专题报道

新浪，腾讯，凤凰等著名
门户网站，官网，官微

赛事及活动全程报道

物料呈现

现场展位

体坛周报+
中国体育报
等不低于30
家平面媒体

荣誉骑行

十周年系列预热活动

赛事开，闭幕式

赛事每日荣耀时刻

赛事每日签到时刻

论坛、合作
渠道展示

健康骑行倡导新闻发布会

赞助商定制活动

全方位赛事营销



2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛

 媒体邀约：国际媒体分销16个国家，全国各大媒体300家，现场深度采访报道50家

 媒体类型：大众类、体育类、新闻类

 预计共发布： 电视节目500小时，平面新闻300条，网络视频60小时，网络

图文3000条，高立柱广告40面，LED广告10面

全媒体覆盖
国际到岛内，线上到线下，有广度，有重点



国内电视转播



• 海南省内不少于20块户外高立柱广告及6块LED电子屏广告宣传；

• 超12家主流报纸、3家专业体育报纸、4家杂志等媒体将对

2016环岛赛进行赛事报道及宣传。

户外广告

平面宣传

户外，平面媒体传播



网络传播

新浪欧冠专题

新浪网球专题

• 与新浪网达成战略合作：新浪体育开设网络直播及官网专题；新浪微博开展赛事图文直播

及话题联动；新浪微公益携手环岛赛开展“荣誉骑行”公益活动。

• 联合网易，腾讯，凤凰等10家主流网站及自行车运动专业网站Biketo, cyclingnews等跟

踪报道。



01

0202
02

03

10月22日开幕礼
赛事隆重开幕，相关领导、赞助
商、体育明星、媒体、运动员代
表出席，宣告赛事开幕

10月30日闭幕礼
赛事隆重闭幕，相关领导、赞
助商、体育明星、媒体、运动
员代表出席，为运动员颁奖，
宣告赛事胜利结束。

2015环岛赛

5月-10月
赛事组委会邀请相关领导、10家主流
媒体，企业代表等，阶段性震撼发布

活动精彩瞬间



04

0205
02

06

每日签到时刻
出发前给予英雄们的加油
时刻，啦啦队表演精彩纷
呈，相关领导，赞助商，
运动员，媒体，观众一同
送行。

荣誉骑行
低碳骑行，健康环保，从你我
做起，传播大爱。

每日荣耀时刻
每赛段终点颁奖激动人心的时刻。
相关领导，赞助商，运动员，媒体
观众聚焦胜利者的喜悦和荣耀。

活动精彩瞬间



2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛

赞助商定制活动

车迷见面会
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1家，1800万元

3家，600万元

10家，60万元

9家，240万元

4家，120万元

赛事
总冠名

战略合作伙伴

合作伙伴

官方赞助商

官方供应商

合作体系



赛事总冠名

总冠名商品牌与环岛
赛同步传播

黄色领骑衫合作伙伴

公关活动尊享荣耀

专属公关活动

战略合作伙伴

绿色领骑衫合作伙伴

蓝色领骑衫合作伙伴

圆点领骑衫合作伙伴

合作伙伴

直播赛段冠名

官方赞助商

自行车高峰论坛冠名
十周年庆典冠名

荣誉骑行冠名

官方指定服装

官方供应商

产品供应

合作体系



权益 1

荣誉权回报

权益 3

公关活动

权益 2

赛场广告

权益 4

媒体宣传

荣誉权回报
黄色领骑衫荣誉

无形资产使用

 肖像权使用

 影像资料使用

赛事现场
制作物

 宣传品

 各类证件

 服装

 队车

推广活动
新闻发布会

定制公关活动

 公关活动顶级礼遇

媒体宣传
同步传播

 电视媒体

 平面媒体

 网络媒体

 新媒体

 户外媒体

赛事总冠名



标识体现位置：前胸、腋下、肩头、袖口、后背

黄衫：个人总成绩第一
衫语：领袖

赛事总冠名

黄色领骑衫赋予品牌冠军的意义，代表公路自行车赛最高荣誉



赛事总冠名

赛事同步传播给予总冠名最大程度曝光，与赛事精神紧密结合。



绿色领骑衫合作伙伴

权益 1

荣誉权回报

权益 3

公关活动

权益 2

赛场广告

权益 4

媒体宣传

荣誉权回报
绿色领骑衫荣誉

无形资产使用

 肖像权使用

 影像资料使用

赛事现场
冲刺点体现

 制作物

 宣传品

 各类证件

 服装

 队车

推广活动
 公关活动礼遇

媒体宣传
 电视媒体

 平面媒体

 网络媒体

 新媒体

 户外媒体



绿色领骑衫合作伙伴

绿色领骑衫赋予品牌速度的意义，呈现出前行向上的力量。

绿衫：个人冲刺积分第一
衫语：速度

标识体现位置：前胸、腋下、肩头、袖口、后背



绿色领骑衫合作伙伴

冲刺点体现
冲刺点是速度的对决，活力的碰撞，

更是沿途民众欣赏公路自行车赛魅

力的绝佳节点。冲刺点合作伙伴在

冲刺点拱门、护栏的形象体现，将

与车手们共享激情时刻。

对于自行车运动而言，代表着最快速度的

冲刺王荣誉之衫——绿色领骑衫的归属往

往引领着全球数亿车迷、媒体与民众对赛

事的激情关注。

绿色领骑衫为赞助商带来“速度与激情”

的品牌内涵，以及全球数十个国家和地区

对颁奖礼的直播或转播以及报道。



蓝色领骑衫合作伙伴

权益 1

荣誉权回报

权益 3

公关活动

权益 2

赛场广告

权益 4

媒体宣传

荣誉权回报
蓝色领骑衫荣誉

无形资产使用

 肖像权使用

 影像资料使用

赛事现场
制作物

 宣传品

 各类证件

 服装

 队车

推广活动
 公关活动礼遇

媒体宣传
 电视媒体

 平面媒体

 网络媒体

 新媒体

 户外媒体



蓝色领骑衫合作伙伴

蓝色领骑衫赋予品牌拼搏的意义，呈现出奋斗的力量，关注亚洲车手，与亚
洲市场更贴近。

标识体现位置：前胸、腋下、肩头、袖口、后背

蓝衫：亚洲最佳车手
衫语：拼搏



蓝色领骑衫合作伙伴

环岛赛作为亚洲最高级别自行车赛事，是亚洲最高水平车队最佳的

展示舞台，同时也是亚洲车队与传统欧美顶级车队一较高下的平台。

作为亚洲最佳车手的荣誉之衫，伴随着的不仅是数十亿亚洲民众及

媒体关注的目光，还有油然而生的自豪感。

蓝色领骑衫为赞助商带来“奋斗与拼搏”的品牌内涵，同时还有全

球数十个国家和地区对颁奖礼的直播或转播以及报道。



圆点领骑衫合作伙伴

权益 1

荣誉权回报

权益 3

公关活动

权益 2

赛场广告

权益 4

媒体宣传

荣誉权回报
圆点领骑衫荣誉

无形资产使用

 肖像权使用

 影像资料使用

赛事现场
爬坡点

 制作物

 宣传品

 各类证件

 服装

 队车

推广活动
 公关活动礼遇

媒体宣传
 电视媒体

 平面媒体

 网络媒体

 新媒体

 户外媒体



圆点领骑衫合作伙伴

圆点领骑衫赋予品牌坚持的意义，最艰难的赛段都通过爬坡来展现，跨越艰
难险阻迎来胜利呈现坚韧不屈的力量。

标识体现位置：前胸、腋下、肩头、袖口、后背

圆点衫：个人爬山成绩第一
衫语：坚持



圆点领骑衫合作伙伴

爬坡点是意志的碰撞，体力的对

决，更是沿途民众欣赏自行车魅

力、感受车手不懈努力精神的绝

佳节点。爬坡点合作伙伴在冲刺

点拱门、护栏的形象体现，将与

车手们共享永不言败的精神。

爬坡点体现

自行车赛事中，最直接也最让人血脉贲

张的赛事画面，莫过于爬坡终点前主将

大对决，深深吸引了全球数亿车迷和观

众的眼球。

圆点领骑衫为赞助商带来“坚持与征服”

的品牌内涵，以及全球数十个国家和地

区对颁奖礼的直播或转播以及报道。



• 全球电视转播聚焦

• 最后一公里路牌

• 冲刺精彩瞬间完美呈现

直播赛段冠名

2015第十届环海南岛国际公路自行车赛2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛



公关活动冠名

每日荣耀时刻贯穿全程9

大赛段，是选手冲刺、

休整、颁奖、与观众互

动、接受采访等系列活

动，是媒体和现场观众

每日关注的焦点时刻。

每日荣耀时刻
环岛赛规模最大的两项标

志性活动，象征着“初始”

与“荣耀”，开幕礼暨合

作伙伴之夜、合作伙伴之

夜闭幕暨颁奖礼，最受关

注的夜晚，将属于重要的

合作伙伴。

开、闭幕式 每日签到时刻
每日签到时刻贯穿全程9

大赛段，是选手出发前签

到、亮相、与现场观众密

切互动的系列活动，受到

媒体和观众的密切关注。

品牌现场植入+高端社交平台+媒体高度曝光



公关活动冠名

品牌现场植入+高端社交平台+媒体高度曝光

十周年庆典
自行车论坛

十年，是一个里程碑，环

岛赛十周年庆典，既是凝

聚过去辉煌时刻亦是奠基

未来之时。庆典之夜，各

大赞助商、高端客户、媒

体、车手等齐聚一堂。聚

集现场人气及媒体关注镜

头。

国内首届自行车运动高峰

论坛，以独特的产业发展

视角，结合新浪的媒体优

势，邀请自行车业界领袖，

商业领袖、政府领导等出

席论坛，引爆国内外媒体

舆论关注。



2015第十届环海南岛国际公路自行车赛

大型主题公益活动

荣誉骑行——骑行的力量

活动时间：7月-10月30日

活动形式：线上公益活动+线下荣誉骑行

活动亮点：荣誉骑行活动贯穿全程9大赛段

首站千人骑行+名人领骑

宣传形式：环保骑行活动造势+全媒体宣传

品牌植入、名人领骑、全民参与

企业文化、社会形象的展示平台

2016第十一届环海南岛国际公路自行车赛



官方供应商：产品形象及功能现场展示、体验

环岛赛现场有近百万观众，将成为合作伙伴展示自身产品及功能的良好平台。

自行车器材 摩托车

计时

水



让国际高端赛事为品牌全面提速

谢谢观赏 全文完
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